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Weinheimat Wurttemberg erfindet sich 2022 neu

Neue Werbekampagne soll jiingere Zielgruppen erschlieRen

»lch feier Dich!“: Diese drei Worte, in Verbindung mit jungen, frischen Motiven,
werden ab dem kommenden Jahr 2022 zum Gesicht der Weinheimat
Wiirttemberg. Die Dachmarke der Wiirttemberger Weingartnergenossenschaften
wird neu gelauncht. Sie richtet sich dann mit einer vollig neuen Kampagne und
einem veranderten Medien-Mix an eine verjiingte Zielgruppe.

Ob die Oma, die Freiheit, die Freundschaft oder den Spargel: Es gibt im Leben jede
Menge zu feiern. Genau dieses Gefuhl greift die Weinheimat Wurttemberg auf und
packt es bei ihrem neuen Markenauftritt in starke Bilder, emotionale Situationen und
ansteckende Sympathie. Auf die im Marketing der Branche haufig genutzten
Landschaftsaufnahmen verzichtet die Weinheimat ebenso wie auf klassische
Weingenussszenen. ,Ich bin Uberzeugt davon, dass wir eine sehr
aufmerksamkeitsstarke, moderne und nachhaltig erfolgreiche Kampagne am Start
haben®, sagt Ulrich-M. Breutner, Vorstandssprecher der Weinheimat Wurttemberg.

Jiinger, emotionaler und digitaler

Die neue Kampagne soll mit einer grof3en, Uber alle Kanale vernetzten ,Sympathie-
Offensive” kiinftig das Bild der Weinheimat Wirttemberg pragen. Dabei setzt man auch
auf die Kommunikationsfreude der Zielgruppe. Diese wird mit der Kampagne ,Ich feier
Dich!“ dazu ermutigt, auszusprechen, wen oder was sie schatzt. ,Die neue Kampagne
bietet ein hohes Interaktionspotential und auch in Social Media eine Vielzahl an
Spielmdglichkeiten®, sagt Kirsten Hechler von der Kommunikationsagentur PRINZIP E,
die die Kampagne entwickelt hat.

Vernetzung iiber digitale Kanale sorgt fiir bundesweite Multiplikation

Was die Ausspielung der neuen Kampagne angeht, plant die Weinheimat Wurttemberg
einen intelligent aufeinander abgestimmten Mix. Dieser beinhaltet klassische Medien
ebenso wie Platzierungen im Handel, das klassische 18/1-Plakat ist ebenso dabei wie
Funkspots und digitale Medien. Insbesondere in den Social Media wird die Weinheimat



kiinftig noch starker als bisher aktiv werden. Dort will man die verjingte Zielgruppe mit
hochwertigem und unterhaltsamem Content an die Marke heranfliihren sowie binden —
und das in stéarkerem Male als bisher bundesweit.

Wiirttemberger Wein wird immer beliebter

Rickenwind erhalt die neue Kampagne durch die aktuelle Markt-Media-Studie ,best for
planning 2021“ der GIK - Gesellschaft fir integrierte Kommunikationsforschung. ,Das
Potential derer, die bevorzugt Wirttemberger Wein trinken, ist seit 2013 von 4,30 auf
6,27 Millionen Menschen gewachsen®, bestatigt Jane Praetor von ThatWorks, der
Mediaagentur der Weinheimat Wurttemberg. ,Dieses durch unsere gute
Markenentwicklung gewachsene Vertrauen gilt es jetzt mit einer schlagkraftigen
Kampagne in Umsatze umzuwandeln®, sagt Ulrich Breutner. In der angesprochenen
Studie ,best for planning 2021“, Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre, wird in
Frage 30 gefragt: ,Aus welchen Anbaugebieten trinken Sie bevorzugt Wein?“
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Uber die Wiirttemberger Weingartner

Eine abwechslungsreiche Landschaft und eine reichhaltige Rebsortenvielfalt kennzeichnen das Weinland Wurttemberg.
Von den unterschiedlichen Burgunder-Sorten wie Schwarzriesling oder Samtrot Gber die Spezialitaten Trollinger und
Lemberger bis zu Acolon und ausgesuchten Cuvées erstreckt sich die Wirttemberger Rotweinwelt. Unter den WeilRen
findet man neben den bekannten Sorten Riesling, Silvaner, Miiller-Thurgau und Gewirztraminer auch weille
Burgundersorten sowie den beliebten Kerner. Mit ca. 11.800 ha Rebflache ist Wiirttemberg das viertgrofite
Weinbaugebiet Deutschlands und das mit dem héchsten Rotweinanteil. Die jahrliche Gesamterzeugung betragt ca. 110
Millionen Liter. 41 rechtlich und wirtschaftlich selbststandige Weingartnergenossenschaften und eine
Zentralgenossenschaft liefern jahrlich Spitzen-Erzeugnisse von Kénnern fur Kenner. www.weinheimat-wuerttemberg.de
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